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ZALACZNIKI : Katalog przywilejéw, Regulamin cztonkostwa w Krajowej 1zbie Doméw Opieki



KATALOG PRZYWILEJOW
wyhikajacych ze wspétpracy z Krajowa Izbg Domoéw Opieki KIDO

(d
Status i godio Partnera Strategicznego (Partnera)* KIDO. Wﬁzﬂ Béwoopw
. Oficjalny Certyfikat oraz pisemna rekomendacje KIDO dla wybranej grupy produktéw lub ustug / (produktu lub ustugi).
Baner reklamowy z logo Partnera KIDO w witrynach internetowych kido.org.pl oraz senior-care.eu
. Mozliwosé bezptatnego umieszczania godta KIDO na wiasnych materiatach promocyjnych w formule drukowanej i elektronicznej -
w formie widzetéw i logotypow.
Wizytéwka PREMIUM na stronie kido.org.pl charakteryzujaca i opisujaca Partnera KIDO.
. Bezptatne zamieszczanie artykutéw sponsorowanych oraz filmoéw reklamowych i edukacyjnych na stronie internetowej
Krajowej Izby Domoéw Opieki KIDO - w formie blogu lub vioga.
7. Uczestnictwo wraz z prezentacja i stoiskiem na konferencji ogdlnopolskiej (1 raz w roku) oraz konferencjach
regionalnych (3 razy w roku) - na preferencyjnych warunkach: rabat 5 lub 10 % - zaleznie od formuty partnerskiej*
8. Bezptatny udziat przedstawiciela firmy w ogdlnopolskich i regionalnych spotkaniach organizacyjnych Izby (4 razy w roku) / (2 razy w roku)*.
9. Bezptatny mailing dedykowany - kierowany do cztonkdéw KIDO oraz partheréw Fundacji Senior-Care (2 razy w doku) / (1 raz w roku)*.
10. Bezptatne badanie rynku dla wybranej grupy produktéw i ustug (produktu)* lub ustug poprzez system informatyczny
SORGA - (2 razy w roku) / (1 raz w roku)*.
11. Mozliwosé testowania wybranych produktéw lub ustug w wiodacych placéwkach opieki dtugoterminowej / domach seniora.
12. Mozliwosé bezptatnego umieszczenia logo KIDO na oficjalnych teczkach konferencyjnych, na nosnikach elektronicznych oraz na banerach
i rollup’ach w trakcie trwania konferencji lub szkolen organizowanych przez KIDO.
13. Bezptatna prenumerata ogélnopolskiego czasopisma Gtos Seniora z mozliwoscig zamieszczania artykutéw sponsorowanych.
14. Umowa o wspdtpracy partnerskiej z Fundacja Senior-Care na preferencyjnych warunkach.
15. Przystapienie do programu Ogodlnopolska Karta Seniora na preferencyjnych warunkach.
16. Mozliwos$¢ delegowania przedstawiciela do Rady Naukowej lub zespotu eksperckiego KIDO wraz z mozliwoscia otrzymania opinii
eksperckiej o wybranym produkcie lub ustudze - notyfikowanej przed Rade Naukowa KIDO - na preferencyjnych zasadach.
17. Wspdtpraca w projektach o charakterze naukowo-badawczym oraz kampaniach spotecznych dedykowanych szeroko pojetej
opiece senioralnej - realizowanych przez KIDO oraz instytucje wspdtpracujace z I1zba w kraju i za granica.
18. Udziat w charakterze Partnera (Dostawcy) w branzowej grupie zakupowo-sprzedazowej dedykowanej placéwkom opieki
dtugoterminowej / domom seniora.
19. Bezptatny dostep do raportéw (3 x kwartalny + 1 roczny) informujacych o nowo powstatych placéwkach opieki dtugoterminowej w Polsce.
20. Mozliwos¢ skorzystania z potencjatu merytorycznego oraz branzowego KIDO w realizacji grantdéw, pozyskiwaniu dofinasowan,
badaniach naukowych, etc. realizowanych - w kraju i za granica.
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Status Partnera Strategicznego KIDO upowaznia do korzystania z petnego zakresu ustug zawartych w katalogu przywilejéw - poz. 1-20 oraz wytacznosci oferty
w wybranym obszarze produktéw i ustug.

Partner KIDO korzysta z wybranych elementéw katalogu przywilejéw (oznaczone kolorem zielonym) - poz. 1-10 oraz 18-19
Partner wspierajacy KIDO otrzymuje ograniczony katalog przywilejéw (oznaczony kolorem zielonym) - poz. 1-6 oraz 18
Partner stowarzyszony KIDO otrzymuje oferte spersonalizowana - kierowana wytacznie do podmiotéw o charakterze non-profit zgodnie z zawarta umowa.
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